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A ECONOMIA CRIATIVA CATARINENSE:
UMA ANALISE DO TRABALHO CRIATIVO EM SANTA CATARINA

Ana Paula Barcellog

Resumo: Vislumbrando um cenario cada vez mais competiivieconomia Criativa tem ganhado
cada vez mais destaque no ambito das politicasqashlda academia e das organiza¢des. Dentro
dos modelos propostos pelo framework da EconomiatiZa ha uma linearidade nos temas que sao
explorados dentro deste construto, como as Indiss@Ciriativas e a Classe Criativa. Estes sdo novos
paradigmas, em que o foco da tangibilidade, cedeespaco de centro das atividades econémicas,
dando lugar a criatividade como importante ativooe@mico. Este estudo teve o objetivo de
identificar estes conceitos, para sustentar a @a®aldo emprego criativo em Santa Catarina,
observados nos indicadores econémicos de remunemack namero de profissionais na industria
criativa. Em resposta ao objetivo, viu-se que @#gstde Santa Catarina apresenta uma significativa
participacdo nacional, quanto ao numero de proéssiis criativos que atuam nas atividades do
criativo, com destaque para os setores de Tecradoda Informacdo e Comunicacéo, Design e
Pesquisa e Desenvolvimento. Entretanto, no quefeesra remuneragéo, o estado ocupa o vigésimo
terceiro lugar no ranking nacional. Por certo, eeis desafios a serem superados e oportunidades
a serem aproveitadas neste vasto campo da EconGmediva, tanto no Brasil como em Santa
Catarina.
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1 INTRODUCAO

O cenario econdmico mundial, permeado pelo compamiéo globalizado de seus
consumidores, produtores e governo, vem alteraagwaressos de producéo e distribuicdo de bens
e servicos, num ambiente cada vez mais competitiumo a este fato, o desenvolvimento de novas
tecnologias da informagédo criou espago para in@sague potencializam a diferenciagdo dos
produtos e suas logicas de comercializagao.

Buscando dinamizar sua competitividade em ambdbald) ainda da década de 1990, paises como
a Austrédlia e a Reino Unido, deram start na identificacdo dos potenciais econdmicos quitra
maior vantagem competitiva. E nesta busca, obsesgaue a Criatividade passava a ser o centro da
diferenciacdo dos produtos e industrias que obtinhanelhores resultados econdémicos.
Acompanhando os resultados dos setores criatibsgreou-se que mesmo em meio a crise de 2008,
estas atividades permaneceram em crescimento,efd® que trouxe ainda mais interesse ao
entendimento e ao fortalecimento da Economia @datim diversos paises.

Com este entendimento, passaram a ser construfmass rcaminhos tedricos, politicos e
organizacionais tendo como base os processosvosa#i a definicdo da Criatividade como um
insumo econdmico. Assim como ndo ha um conceititiestpara a Criatividades,fameworkda
Economia Criativa passa por diferentes construessg interceptam e complementam.
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O presente estudo tem, entdo, o0 objetivo de ideantibs principais conceitos que formam a base
deste novo paradigma e, também, analisar o modajaera trabalho criativo se estabelece no Estado
de Santa Catarina. Para alcancar este feito, fatdizados os mais relevantes estudos em ambito
mundial e nacional, a exemplo dos relatorios daf€@éncia das Nagbes Unidas para Comércio e
Desenvolvimento — UNTCAD que € um orgao da Orgagdiaalas Nacdes Unidas e dos estudos de
mapeamento da Federacao de Industrias do Rio dedlaalém das obras importantes autores como
Howkins, Florida e Reis.

2 A CRIATIVIDADE COMO FATOR ECONOMICO

A criatividade sempre esteve presente nas atividlaalemanas, sejam elas sociais ou econémicas.
As definigcdes conceituais da criatividade sao diage permeiam percepcoes distintas sob a otica de
seus autores, dada a complexidade inerente a estenéno. Em funcdo das caracteristicas
multifacetadas e pela complexidade das dimens@geumeiam o tema, a Criatividade néo dispbe
de um conceito linear, mas sim de um conjunto @ieigées, que ao contrario de serem excludentes
se sobrepde e se complementam (CORREIA, 2004).

Mesmo sem uma linearidade das definicbes desenpada termo criatividade, nota-se que
h& um fio condutor que permeia os diferentes asitooesentido mais amplo. Tendo o interesse de
alinhar o entendimento do termo utilizado nest@are a compreensédo do leitor, passar-se-a a
compreender a Criatividade de acordo o conceitarii@espor Howkins, que a traduz como a
capacidade de se gerar algo novo, ou seja,

a criatividade ocorre independentemente desse gsodevar ou ndo a algum lugar; ela esta
presente tanto no pensamento quanto na agdo. l@resente quando sonhamos com o
paraiso, ao projetarmos nosso jardim e qguando @am&ga plantar. Estamos sendo criativos
ao escrever algo, ndo importa se publicamos ouméquando inventamos algo, seja essa
invencdo usada ou ndo. (HOWKINS, 2013, p. 13)

O entendimento proposto rereative Economy Repoda Organizacdo das Nacdes Unidas —
ONU, por meio da UNCTAD (Conferéncia das Nac¢degldsisobre Comércio e Desenvolvimento),
indica que a criatividade pode ser manifestadae@sintes formas: a criatividade artistica (quilinc
a imaginacdo e a geracdo de ideias originais eshowacriatividade cientifica (que inclui a
curiosidade, o desejo de realizar novas experigmciauscar novas formas de resolver problemas); e
a criatividade econémica (que inclui as inovacéenaldgicas, as praticas de gestédo, buscando maior
vantagens competitivas) (UNTCAD, 2010, p.03).

Para que se compreenda 0 momento em que a créale/gk conecta de maneira mais efusiva
ao centro dos processos produtivos, é interessprgese faca uma breve linha historica da
humanidade, em que se percebe que o suor, por aoeitvabalho humano, foi o ingrediente
fundamental dos processos econdmicos na maior g@tempo. Posteriormente, com o advento da
industria, o capital ganha espaco e importanciaelasdes produtivas. E chegando aos dias atuais,
o talento, a imaginacdo, o conhecimento, ou sejariaividade, passam a ser o ingrediente
fundamental nos processos produtivos (NEWBIGIN,201

A criatividade assume, entdo, o viés de recursaarnos cenarios da economia capitalista. E
neste sentido, ndo esta restrita aos bens e semdffados a cultura, mas expande sua importancia
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para inumeros outros setores industriais. (MEDEIRZD&1). Como bem observa Florida (2011, p.
5)

a criatividade € multidimensional e se apresentdivirsas formas que se potencializam. E
um erro pensar, como muitos, que ela se limitasg&o de inventos espalhafatosos, novos
produtos ou novas empresas. Na economia de hojmt@idade é generalizada e continua:
estamos sempre revendo e aprimorando cada prodatid, processo e cada atividade
imaginavel, e integrando-os de novas maneiras. Al&so, a criatividade tecnolégica e
econdmica é fomentada pela criatividade culturatarage com ela.

Neste cenario, compreende-se a criatividade comativmeconémico, capaz de gerar produtos
e servigos que possam ser comercializados. Enesawsos, Reis (2011) incita a Globalizagdo como
“a pedra miliar” das discussfes que envolvem o Ipdge€riatividade na economia pds-industrial,
sob a égide de duas distintas e congruentes vesteBm primeiro lugar, a autora destaca a
fragmentacao das cadeias produtivas de bens gs®onativos em escala global e a ampliacédo do
mercado, salientando a distincdo com que estacmvigguracdo do mercado mundial se apresenta
para os grandes e pequenos produtores. A segurtdateediz respeito a mobilidade, a disputa e a
recompensa dos recursos criativos no panorama aluAgi passo que a globalizacéo se firma pela
maior dispersédo dos processos de criagéo e digfitode bens e servigos criativos, entende-se que
a localizacdo geografica do capital humano passer arelevante. Tendo como pano de fundo o
cenario global altamente competitivo, os ativosdfariveis, como por exemplo o capital financeiro,
deixam de ser os mais valiosos, cedendo lugar the®sacom maior valor agregado e menor
possibilidade de copia, ou seja, aqueles que plissiba producdo de bens e servigos diferenciados.
Assim, fortalece-se a evidéncia do capital humanga ineréncia da capacidade de pensar de
diferentes modos, produz solucdes alternativa® taata aos novos, como para os velhos desafios,
além de deter a capacidade de inovar constantemente

Tendo como pano de fundo este cenario globalnunto de atividades incorporadas pela
Economia Criativa tem se consolidado como as nmaduypivas do mundo, perpassando os momentos
da crise aflorada em 2008, com superficiais intérfeias. Este debate tem ganhado forga e pode ser
vislumbrado com o crescimento de estudos voltadoeade servicos, da expansao das Tecnologias
da Informacdo e Comunicagdo, do surgimento repdgimdos temas de co-criacdo e redes
colaborativas; todos trazendo a luz a importancianthngivel para a economia contemporanea, ou
seja, a forgca com que intangibilidade vem assummdentro das relagdes econémicas e sociais,
demonstra a forma com que o momento atual assymapeal de vortice para o questionamento das
relacdes baseada em recursos naturais tangivei$g§DEZELIN, 2011).

Por certo, a imaginacao e os talentos inerenteaticg de atividades criativas sao inerentes a
propria existéncia humana. Porém, da-se aqui @agestao desenvolvimento da criatividade como
insumo principal da geracdo de bens e servicossgoeproduzidos e comercializados, tendo a
propriedade intelectual como sua base. De formadiemnomia Criativa pode ser conceituada como
“aquelas atividades que tém sua origem na criatede que potencializam a criagdo de empregos e
riqueza através da geracdo e exploracdo da prageedtelectual. (NEWBIGIN, 2010, p.12). De
modo que em meio a competitividade mundial, 0 sacesondmico provém da genialidade e do
conjunto das habilidades individuais. Nesse sentidirescimento dos setores ligados a Economia
Criativa ndo sao justificados somente pelo auméattriacdo de novos bens e servi¢os, mas também
pelos meios de distribuicdo exploracdo e comereigio destes no mercado global. (HOWKINS,
2013).
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3 ECONOMIA CRIATIVA: SEU HISTORICO E CONCEITO

Entende-se que o construto da Economia Criativeeéedido por outros termos como o da
industria cultural, da economia cultural e da indascriativa. Esta ultima oriunda do trabalho
intitulado Creative nation: commonwesth cultural polieyaborado em 1994, pelo Departamento de
Comunicacéao e Artes do governo australiano, otgatava a politica cultural como peca chave para
a criacdo de riqueza, agregacado de valor e gedecédmprego para o pais (JAGER, 2014).

Ainda na década de 1990, o governo britanico cawidoze representantes de instituices
publicas e dez conselheiros do setor privado, @aatisarem as contas nacionais e para que fossem
desenhadas novas estratégicas que propusessemaionacompetitividade ao pais. Deste estudo,
foram levantados os treze setores com maior p@tleogimpetitivo para o pais. Em comum, estes
setores tinham a Criatividade como diferencial (RE2011). O exemplo Britanico tornou-se
paradigmatico, pois contextualizou o programa dkisirias criativas como uma alternativa ao
cenario socioecondmico pos-industrial, ao iderdifios setores com maior vantagem competitiva,
tornou-se prioridade das politicas publicas a &oade mecanismos que pudessem fortalecé-los, com
uma parceria ativa do setor privado, tirou-se @ fo& criatividade como insumo exclusivo do setor
cultural e passou a observa-la por meio da con¢@loudas industrias criativas no total de empresas
e na geracao de emprego; foi criado programa devasloCreative Britainou aindaCool Brittania
com o intuito de atrair e reter os talentos cr@jtornando a Gra-Bretanha o maior polo criatwo d
mundo (REIS, 2011). Ainda, sobre a importancia danémia Criativa no cenario contemporaneo,
observa-se que esta deve ser analisada sob a reeg€elas preceitos da cultura e da economia. E
nos resultados desta sobreposicédo, materializaol®dens e servicos forjados pela criatividade,
talento e habilidade. (BEZERRe al, 2012)

O inglés John Howkins foi o precursor das pesquesasiblicacbes em Economia Criativa,
afirmando que a “criatividade ndo € nova e nemeé@momia, mas 0 que € novo é natureza e a
extensdo da relacdo entre eles e como eles comlexiaaordinariamente para criar” (OLIVEIRA,
2013, p.6). Em seu livro Economia Criativa — comaltar dinheiro com ideias criativas, Howkins
chama a atencao para a importancia da propriedéeledtual, dos direitos autorais e das patentes
como diferenciais da induastria criativa, pois egm®as garantem o pertencimento dos fatores
intangiveis aos desenvolvedores dos produtosvagatHowkins (2013, p. 17) observa que “Somos
animais criativoshomo creatoyporém nossa criatividade nem sempre leva a udufariativo. A
equacao criativa lida apenas com produtos crigtivés a criatividade e diferencia um produtivo de
uma transagao”.

Entretanto, como citado, o entendimento da Econ@ngiva difere do ponto de vista de seu
observador. Enquanto Howkins infere a industriatitd como o0 centro do surgimento e da
compreensao mais ampla dos temas que envolvem reofa@ Criativa, autores, como Florida,
realocam o foco nas profissdes (pessoas) e no atalflecus) da criatividade. (MADEIRA, 2014).
Ou seja, centra-se a criatividade ligada ao sujé#ocriacdo, observando suas habilidades e
competéncia criadoras, de forma que

a criatividade no mundo do trabalho ndo estd Iolita membros da classe criativa.
Trabalhadores de fabricas e até prestadores diesamnenos qualificados sempre foram
criativos de alguma maneira Gtil. Sem falar queoateido criativo de muitas funcdes
associadas a classe trabalhadora e a classe d@seem crescendo — exemplo disso séo os
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programas de melhoria continua de vérias fabrigas, convidam operarios a contribuir
também com ideias. Baseado em tendéncias comosegsamho que a classe criativa, ainda
em ascensao, continuara a crescer nas proximagadeganedida que atividades econdmicas
mais tradicionais se tornem suas fun¢des. (FLOREIAL, p.10)
A Conferéncia das Nac¢des Unidas para Comeércio erivel/imento — UNTCAD € um 06rgéo
da ONU, que retne 192 paises, com o0 objetivo dwalias relacdes entre comércio global e
desenvolvimento. O primeiro evento aconteceu end. 186 1998 o tema da Economia Criativa -
EC passa a ser pauta da Conferéncia e em 2004,@anferéncia realizada em Sao Paulo, tem-se a
legitimidade da EC instaurada nos discussdes edoaéra politicas dos paises do Sistema ONU.
Como ressaltado por Madeira (2014, p. 85),

a Xl Unctad foi marcada por dois avancos: a intgdduformal da nova nomenclatura na
agenda internacional do desenvolvimento; e o fatbaler reunido, pela primeira vez, no
ambito de um organismo internacional da ONU, miagse representantes de governos de
varias areas e cerca de 40 especialistas em dderesetores culturais para tratar
especificamente do potencial econdmico e socialim@strias criativas. A justificativa
utilizada para o investimento da Unctad no novo idmrassentou-se sobre o potencial de
geracdo de empregos e riqueza da recém-denomicadargia criativa. A utilizacdo do
termo mais genérico de economia criativa durap@iteel foi auspiciosa no sentido de lograr
0 apoio dos representantes de governo e congregaremesmo grupo artistas e agentes

culturais resistentes a identificar suas atividgaefissionais com alguma indUstria

Segundo o Relatério da Conferéncia das Nacdes Bmde Comércio e Desenvolvimento —
UNTCAD de 2010, entende-se também que o conceitecdaomia criativa “é um conceito em
evolugdo baseado em ativos criativos que potenergkngeram crescimento e desenvolvimento
econdmico?. (UNTCAD, 2010). Dentro dos debates que orientaraRetatério do ano de 2012,
entende-se que a intersecc¢ao da criatividade comtuaa, a economia e a tecnologia geram fluxos
de capital intelectual que potencializam a geralgiemprego e renda, além de atuarem como focos
de promoc¢éo da inclusdo social, da diversidadeir@alle, também, do desenvolvimento humano.
Estes séo os resultados concretizados pela emeigeomomia Criativa (UNTCAD, 2012)

Assim como citado, o delineamento da definicdo denBmia Criativa ndo pressupde uma
definicdo estatica entre os autores, que optamci@ia com um conceito em constru¢do, que
permeia um grupo de carateristicas que se mes®astas caracteristicas pode-se destacar as
seguintes: reconhecimento do valor agregado de®saintangiveis, complementariedade das
politicas cultural, tecnoldgica e econémica e dg@ges com ou sem apelo comercial; expansédo do
conceito de cadeia setorial para o de redes de vakmgradas; e, insercao das tecnologias digitais
como espinha dorsal da criacao, producéo, circalaf#u consumo criativo. (REIS, 2011)

2 No citado documento destaca-se que “ela pode datimwgeracdo de renda, a criacdo de empregogmoaagdo de
ganhos, ao mesmo tempo que promove inclusdo sddiarsidade cultural e desenvolvimento humano. dieaca
aspectos econdmicos, culturais e sociais que gearaom objetivos de tecnologia, propriedade intatd e turismo. E

um conjunto de atividades econémicas baseadas ermecimento, com uma dimensdo de desenvolvimento e
interligagbes cruzadas em macro e micro niveis @aeonomia em geral. E uma opg&o de desenvolvinvitel que
demanda respostas de politicas inovadoras e nsglfiinares, além de acao interministerial. No imeda economia
criativa, localizam-se as indUstrias criativas” (UXNC, 2010).
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3.1 A INDUSTRIA E OS SETORES CRIATIVOS

Registra-se que o termo Industrias Criativas sneg@ustralia em 1994, e desde entdo, alguns
modelos tém sido criados para avaliar e mapeaam@gteristicas estruturais da industria criativa.
Dentro dos diferentes modelos criados, destacam-s®delo britanico de industrias criativas,
modelo “texto-simbodlico” de industrias criativasodelo de circulos concéntricos, modelo da
organizacdo mundial da propriedade intelectual (P direitos autorais e Modelo dinited
Nations Conference on Trade and DevelopmasTCAD das industrias criativas. (OLIVEIR&t
al, 2013)

Seguindo a variedade de modelos que norteiam odasstia Economia e da Industria Criativa,
faz-se necessarios definir com exatiddo os métadesem utilizados, ja que nao existem caminhos
certos ou errados a serem trilhados neste aspdeste sentido, é relevante que os setores que
compde a industria criativa respeitem o conhecimt&ratdicional e cultural de cada pais. Segundo o
Relatério de Economia Criativa de 2010 elaboradia g8ITAD, a Industria Criativa é definida pelos
seguintes pontos:

S&o0 os ciclos de criacdo, producédo e distribuigdgibdutos e servicos que utilizam

criatividade e capital intelectual como insumosmg@nios; constituem um conjunto de

atividades baseadas em conhecimento, focadas,aitres, nas artes, que potencialmente
geram receitas de vendas e direitos de propriedtalectual; constituem produtos tangiveis

e servicos intelectuais ou artisticos intangiveis conteddo criativo, valor econémico e

objetivos de mercado; posicionam-se no cruzamenite es setores artisticos, de servicos e
industriais; constituem um novo setor dindmico amércio mundial. (UNTCAD, 2010)

Com o passar de mais de duas décadas de debatesl@sesobre a Industria Criativa ao redor
do mundo, percebeu-se que estas industrias naonpaeteobservadas de maneira isolada, de modo
gue ao analisar o entorno destas atividades ecoaénperceberam-se que importantes questdes
foram levadas em consideracdo, como: a capacdaderar valor para as industrias que as cercam,
seu potencial na geracdo de emprego para os [wohss que detém conhecimentos e habilidades
especializadas, além de articular com niveis niev@dos de educacéo; a habilidade destas industrias
em revitalizar as cidades e seus povos; e tambéwpoeionar experiéncias coletivas entre as
comunidades e seus individuos. (BOP, 2010)

Assim, os estudos da Federacdo da Industria dal®iganeiro — FIRJAN, apontam para um
desmembramento da Cadeia da Industria da Econorni@iv@ em trés grandes categorias: nucleo
criativo: formado pelas atividades econdmicas gepdeg das ideias criativas como seu insumo
central na geracdo de valor; atividades relacicsiadgpresentada pelos fornecedores de bens e
servicos fundamentais para o desenvolvimento deisiades do nucleo; apdiofornecem bens e
servicos de forma indireta ao nucleo. (FIRJAN, 3012

3 As atividades relacionadas séo divididas em indissfmateriais para publicidade; confec¢des deasiugparelhos de
gravacdo de som e imagem; instrumentos musicaisp&mentos de eletrbnica entre outros) e serviggstros de
marcas e patentes; servicos de engenharia; dig&iywenda e aluguel de midias audiovisuais; coméarejista de
moda, cosmética e artesanato; suporte técnico,dmniré outras) (FIRJAN, 2012).
40 Apoio, por sua vez, inclui a Construcdo Civilndustria e Varejo de insumos, ferramentas e magointecelagem,
Capacitacédo técnica, telecomunicacdes, representagdercial, comércio, reparacdo e manutencao e utadores e
de equipamentos periféricos; servicos de tradugeaciamento de direitos autorais (FIRJAN, 2012).
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Estas categorias apontam para um alcance ainda deimdustria Criativa, que em alguns
momentos é entendida somente como o0 conjunto daesajue fazem parte do nucleo criativo. A
distribuicdo dos setores da Industria Criativa én@da de acordo com as caracteristicas e
especificidades de cada modelo e, também, de edslaND presente artigo serd utilizada a proposta
da Federacao das Industrias do Rio de Janeiro JANRque vem realizando um mapeamento de
toda a industria criativa brasileira, nos anos @@42e de 2010 a 2013. Neste modelo, tem-se a
distribuicdo de 13 segmentos ou setores em quegas distintas que compde o Nucleo Criativo, de
acordo com a Figura 1 a seguir.

Figura 1: Areas e Segmentos do Ndcleo Criativo

Publicidade: atividade de publicidade, marketing,

pesquisa de mercado e organizagdo de eventos. Expressdes culturais: artesanatoj folclore;

gastronomia.

o Arquitetura: design e projetos de edificagoes,
£ paisagens e ambientes. Planejamento e Patrimonio & artes: servigos culturais, museologia,
a conservagao. produgdo cultural, patriménio historico.
c
O . - z - AT P -
Q Design: design grafico, multimidia e de moveis. Muisica: gravag3o, edi¢do e mixagem de som;
criagdo e interpretagdo musical..
Moda: desenho de roupas, acessorios, calgados e
acessérios; modelistas. Artes cénicas: atuagdo; producado e diregdo de
espetaculos teatraise danca.
P&D: desenvolvimento experimental e pesquisa em
- geral, exceto biologia . . )
‘8D Editorial: edi¢do de livros, jornais, revistas e
o Biotecnologia: bioengenharia, pesquisa em biologia, contetido geral.
8 atividades laboratoriais.
b Audiovisual: desenvolvimento de conteldo,
[ distribuicdo, programacdo e transmissao.

TIC: desenvolvimento de software, sistemas,
consultoria em Tl e robética.

Fonte: Adaptado de Firjan (2014)

Tendo-se apresentado a distribuicdo das diferextiiedades criativas em seus respectivos
segmentos e areas, fica mais concreta a visuatizdgdmportancia da Indastria e da Economia
Criativa no contexto contemporaneo da socioeconomiadial. Voltando os olhos a realidade
brasileira, sabe-se que a economia criativa cresgeaximadamente 70% na Ultima década
(FIRJAN, 2014).

No Brasil, a discussdo da Economia Criativa, conaeiganar forma no comeco do século XXI.
E desde entdo, o numero de estudos académicoseslenapresariais e politicos tem germinado no
pais. O Brasil se posiciona no ranking mundialsasémente, dos Estados Unidos, do Reino Unido,
da Franca e da Alemanha. Em relacdo ao impact@etoa, o Brasil aponta para uma participacao
de 2,6% do PIB de 2013. (FIRJAN, 2012, 2014). Olz#y a evolucao dos dados de 2004 a 2013,
constatou-se um crescimento de 90% no mercadoathallio criativo no mundo, enquanto o
crescimento deste mercado geral no Brasil foi d& 5 mesmo periodo, com um crescimento
relevante nas quatro areas criativas: Tecnolodi@4;8%), Consumo (+100%), Midias (+58%) e
Cultura (+43,6%). (FIRJAN, 2014). Segundo Kirs{@004 apud REIS, 2011, 19) dentro do
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contexto brasileiro, percebe-se que o pais é ptencialmente como uma nacao criativa. Entre os
fatores que o fazem ser visto desta forma, estiivessidade cultural e étnica de sua populacado, que
embasam 0s motivos para que se acredite que d Bmasicondicbes de gerar um forte impulso
criativo, promovendo a ciéncia e a inovacao.

Em estudo realizado por Dalla Costa e Santos-S@@HL, P. 156) foram delineados quatro
grandes desafios para o desenvolvimento das ale$deriativas no pais. Sdo eles: a auséncia de
pesquisas mais aprofundadas nos diversos set@sat®nomia, possibilitando o reconhecimento
das vocacdes nacionais e das oportunidades, assima fornecendo subsidios para a gestao de
politicas publicas; baixa disponibilidade de reoardinanceiros voltados ao financiamento de
empreendimentos e de desenvolvimento de tecnolsgieigis que promovam a organizagdo em
redes e coletivos, elevando assim a articulaca@xjaeriéncias existentes; timido investimento em
capacitacdo no capital humano atuante nas cade@dutivas criativas; e, por fim, baixa
infraestrutura voltada a producéo, distribuicAe@msamo dos bens e servi¢cos produtivos.

Por certo, ndo sdo poucos os desafios a seremadoperEntretanto, como mostram as
experiéncias de outros paises como Gra-Bretanheseagado neste artigo, o alinhamento e
combinacdo das acdes publicas e privadas, podestrgorum terreno ainda mais fértil para a
Economia Criativa no pais. E uma das formas detifamm estes desafios, bem como as
oportunidades, é por meio da realizacdo de estie€orapeamento. Estes, geram uma riqueza de
informacdes indicando 0s setores mais e menos psoneis, que proporcionam uma base mais solida
para a tomada de decisdo e para a definicdo deéggas de crescimento e vantagem competitiva,
tanto do pais, como dos estados e cidades.

4 MAPEAMENTO DOS INDICADORES DO TRABALHO CRIATIVO E M SANTA
CATARINA

Como citado no tépico anterior, a categorizagdosetses ou segmentos econdmicos dentro da
Economia Criativa sao definidos de acordo com elifeys modelos e, como consequéncia, as
medidas utilizadas para mensurar ou mapear estaades serdo igualmente distintas, em grande
parte das vezes serdo complementares. Dentro lol®esle Economia Criativa, alguns indicadores
tém sido utilizados para mapear as atividades digiadseus setores, a exemplo da quantidade de
trabalho, da remuneracéo e da participacdo datiaésiativa no Produto Interno Bruto. (JAGER,
2014, p. 41)

Dentro deste escopo, esta o estudo realizado pdier&cao das Industrias do Rio de Janeiro —
FIRJAN em 2008, pioneiro ao analisar a cadeia dédtmia Criativa no Brasil. Neste mapeamento e
nos subsequentes, a Federacdo assumia o conc@idideias criativas de acordo com o proposto
pelo modelo britanico, em que suas atividades temocbase a criatividade, a pericia e o talento
individual, agregando em si um potencial na geraggempregos e riqueza, por meio da exploracao
da propriedade intelectual. (FIRJAN, 2012). Nesteopo, 0s setores ou segmentos da industria
criativa utilizados no mapeamento da Federacamséasesmos apresentados na Figura 1.
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4.1 EMPREGO CRIATIVO EM SANTA CATARINA

Para este artigo pautou-se pela analise dos iratieadle emprego e remuneracgao indicados no
levantamento de dados realizado pela FIRJAN e dibpiaados em sua plataforma eletrénica:
http://www.firjan.com.br/EconomiaCriatiygois até o momento, este tem se mostrado o pahci
mapeamento realizado por fontes oficiais de peaguaige tomou como fonte de dados as bases
oficiais do Ministério de Emprego e Renda, segum@tassificacdo Brasileira de Ocupacado, nos anos
de 2004, 2011, 2012 e 20X3=ndo assim, alguns dos dados apresentados a s&guairiundos dos
Relatorios emitidos pela FIRJAN e outros foram@eleados e coletados da plataforma eletrénica,
sendo posteriormente criadas as tabelas e grafigesddo origem as analises apresentadas na
sequéncia.

Iniciando a analise do Emprego Criativo em Santar@ena, vé-se que na relagdo da participacao
dos empregados criativos no total de empregadaadi estado durante os anos de 2004 e 2013,
Santa Catarina est4 em terceiro lugar no Bragihocapontam os dados a seguir.

Tabela 1 —Participacédo dos empregados criativos no totaht@egados por Estado

2004 2013
SP 2,0% 2,5%
RJ 1,8% 2,3%
SC 1,5% 2,0%

Fonte: Adaptado de Firjan (2014)

Além de ter destaque na participacédo do empregbowaino total de emprego dos estados, Santa
Catarina apresentou um crescimento significativauhe o periodo observado, com um aumento de
33%. O pais tem um total de 892.519 profissionagticos atuando nas atividades no Nucleo
Criativo e para este indicador Santa Catarina eef@cem sexto lugar, com um total de 44.606
profissionais, ficando atras dos estados de Sélo,Faio de Janeiro, Minas Gerais, Rio Grande do
Sul e Paranéa (FIRJAN, 2014).

Com o intuito de avaliar quais as industrias ma@essivas na geracdo de emprego criativo, a
FIRJAN mapeou o montante de trabalhadores em aaddos 13 segmentos do ndcleo criativo no
Brasil e em cada um dos Estados da feder&g@m. a intencdo de dedicar um olhar mais atento as
diferengcas entre o panorama nacional e estadua@mfmbservados os indicadores para areas
Consumo, Cultural, Midias e Tecnologia. Estas mfagdes referentes ao nimero de profissionais
criativos no Brasil e em Santa Catarina sdo aptadas na Tabela 2, em que 0s numeros destacados
S&80 0s maiores para cada area.
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Tabela 2 -NUmero de profissionais criativos por area e segonem ano de 2013

BR SC
CONSUMO 422.900| 21.100
Arquitetura 124500 5.149
Design 86.984| 7.539
Moda 56.676| 3.710
Publicidade 154.782 4.702
CULTURA 62.115 | 3.499
Artes Cénicas 11.179 1.069
Expressoes
Culturais 22.491| 1.498
Mdusica 12.022 287
Patriménio e artes 16.423 645
MIDIAS 131.388| 5.629
Audiovisual 50.572| 3.015
Editorial 80.816| 2.614
TECNOLOGIA 306.104| 14.378
Biotecnologia 26.862 430
P&D 166.300| 6.229
TIC 112.942| 7.719

Fonte: Adaptado de Firjan (2014)

Com base nos dados apresentados na Tabela 2, @seee a area de Consumo concentra o
maior nimero de profissionais criativos tanto naddy como em Santa Catarina, representando,
respectivamente, 46% e 47%. Analisando o panorantada uma das areas em separado, observa-
se a area de Consumo como destaque no maior ndmerofissionais criativos. Nesta mesma area,
no Brasil, 0 segmento de Publicidade possui o nmiorero de trabalhadores. JA em Santa Catariana
o0 destaque vai para o setor de Design (segundoesggnaom maior niumero de profissionais
criativos).

Na Cultura, o setor de Expressdes Culturais aanlhmior nimero de empregados, tanto no
Brasil como em Santa Catarina. O setor de Editertasetor de Audiovisual representam maior parte
de profissionais na area de Midias, no pais e tad@&srespectivamente. Por fim, na area de
Tecnologia, a Pesquisa e Desenvolvimento assumandeparte dos trabalhadores do pais, enquanto
gue no estado catarinense, o segmento de Tecr®ldgignformacdo e Comunicagdo tem maior
representatividade. Para uma analise geral deathssdfoi elaborado um grafico que ilustra os
percentuais de participagao de cada segmentoal@oprofissionais da Industria Criativa do Brasil
e de Santa Catarina, com base nos numeros de 2013.
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Figura 2: Participacao dos Profissionais da Industria Gratio Brasil e em Santa Catarina em
2013

18,6%

16,9% 17,3% 17,3%

13,9% 14,0%
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TIC

Arquitetura Artes cénicas Audiovisual Biotecnologia Design Editorial Expressdo Moda Musica Patriménio e Publicidade
Culturais arte

EBR mSC

Fonte: Adaptado de Firjan (2014)

No Brasil, os setores que mais se destacam saouiB&sgq Desenvolvimento (18,6%),
Publicidade (17,3%) e Arquitetura (13,9%). E os igme menor representatividade sao Artes Cénicas
(1,2%), Mdasica (1,3%) e Patrim6nio e Arte (1,8%@.ein Santa Catarina os setores com maior
namero de profissionais criativos no ano de 2013T&tnologia da Informacdo e Comunicacao e
(17,3%), Design (16,9%) e Pesquisa e Desenvolvilmét%). Na outra ponta, estdo os setores
menos representativos: Musica (0,6%), Biotecnol¢hi@%o) e Patrimdnio e Arte (1,4%). Na Figura
3, é apresentada a taxa de crescimento de cadasusetres da Industria Criativa no estado de Santa
Catarina, no periodo entre 2010 e 2013.

Figura 3: Taxa de crescimento dos segmentos da Industr@divarem Santa Catarina

TIC
Publicidade mE  52%
P&D I 31%
Patrimbnio e arte N 6%
Mdsica I 14%
Moda HEE—— 12%
Expressdo Culturais N 5%
Editorial I 17%
Design I 2%
Biotecnologia NN 58%
Audiovisual N 9%
Artes cénicas NI 35%
Arquitetura I 27%

65%

Fonte: Adaptado de Firjan (2014)
79



Revista de Extensao e Iniciacao

Cientifica UNISOCIESC - REIS:

ARTIGO

Além de identificar os setores que mais se destawaagitimo levantamento da Firjan, entende-
se a relevancia de compreender o movimento de gdmldos segmentos desde 2010. O setor de
Tecnologia da Informacdo e Comunicacéao foi o quis orasceu (65%), seguido pela Biotecnologia
(58%) e Publicidade (52%). Com uma taxa de crestioneais timida estdo os segmentos de
Expressodes Culturais (5%), Patrimonio e arte (6%)aiovisual (9%).

No que se refere a remuneracdo, outro indicadarid nas metodologias de pesquisa e
mapeamento das atividades da Industria Criativagpe-se que os trabalhadores do nucleo criativo
sdo mais bem remunerados que os profissionais ttasoareas de atuacdo. Este fato se di,
principalmente, pela diferenciacdo que este tipardealho assume, por meio do maior valor
agregado de suas atividades. Em relacédo ao Baaginuneracao do trabalho criativo no estado de
Santa Catarina ocupa a vigésima terceira posicdanking Nacional, com uma média salarial de
R$3.555 enquanto a média nacional é de R$5.422ANR2014).

Com o intuito de analisar as diferencas salariniseeas diferentes areas (consumo, cultura,
midias e tecnologia) e diferentes segmentos, edabsg a Tabela 3, que traz estas informagdes
classificadas em nivel nacional e estadual, cortages para os valores mais significativos.

Tabela 3 -Remuneracdo média dos profissionais criativos pa & segmento no ano de 2013

BR SC
CONSUMO 4.653 | 3.206
Arquitetura 6.927 5.095
Design 2.760| 2.373
Moda 1.412 1.541
Publicidade 5.075 3.482
CULTURA 2.527 | 2.007
Artes Cénicas 3.157 2.283
Expressoes
Culturais 1.508 1.541
Mdusica 2.216 1.560
Patriménio e artes 3.721 2.833
MIDIAS 3.080 | 2.000
Audiovisual 2.364 1.831
Editorial 3.794 2.195
TECNOLOGIA 7.848 | 5.054
Biotecnologia 4911 3.472
P&D 3.721 2.833
TIC 5.393 3.373

Fonte: Adaptado de Firjan (2014)

Observando a remuneracdo média nas areas de CqrSultuwa, Midias e Tecnologia, nota-se
que esta Ultima detém as maiores remuneracfes e¢amtaivel nacional quanto estadual. Este
comportamento ocorre também quando se passa aanadi setores que tem 0s maiores salarios
dentro de cada area, como a Arquitetura, dentr€a@usumo; o Patrimbénio e Artes, na area da
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Cultura; e no Editorial em Midias. A excecéo, fizaa a area de Tecnologia, em que o0 mais elevado
nivel de remuneracdo no Brasil esta nas atividd@esologia da Informacdo e Comunicacgdo,
enguanto que em Santa Catarina, o0 segmento deBobbgia € destaque neste indicador. Ja a Figura
4 apresenta o crescimento da remuneragao no Brasil Santa Catarina para cada um dos setores
observados. Os dados referentes as meédias sals@miscomo base de indexacdo, para fins
comparativos, o IPCA de 2013.

Figura 4: Taxa de crescimento do nivel de remuneracédo rgilBram Santa Catarina
2010 a 2013

24%

20%

17%
16%

0%

Arquitetura rtes cénicas/ Audiovisual Biotecnologia Design Editorial Expressdo Moda Mdsica Patrimonio e P&D Pul ade TIC
Culturais arte

-4%
7% 6%

SC =—BR

Fonte dos dados: Adaptado de Firjan (2014)

Analisar a taxa de crescimento da remuneracdoamdio somente a valorizacdo financeira dos
profissionais que atuam nestes setores, mas tambéwalor agregado que estes incluem na
diferenciacdo de suas atividades profissionais, bemo, a importancia estratégica que estes
profissionais representam para as industrias dafagem parte. No Brasil, 0os setores que tiveram
um maior crescimento da remuneragao foram: Mod&%#l Expressdes Culturais (+12%) e
Patriménio e Arte (+10%). Em contrapartida os sstate Artes, Publicidade e Editorial tiveram
variacdo negativa e nulo, respectivamente de -2%, e 0%. Assim como no Brasil, em Santa
Catarina as industrias da Moda e das Expressodgrélsltiveram um crescimento significativo de
suas remuneracdes, com 24% e 20%, respectivaniNggie estado, os piores resultados foram na
Publicidade (-6%), Biotecnologia (-2%) e no Edib(R2%).

Para finalizar a analise das informacdes obtidaRRe@atorio de Mapeamento da Economia
Criativa de 2014 e na ferramenta eletronica desacass dados brutos divulgados pela Firjan,
buscou-se aprofundar a anélise no emprego criatste remuneracdo em Santa Catarina, com foco
nos setores que mais se destacam em relacdo aadadigeracdo de emprego: Tecnologias da
Informacao, Design e Pesquisa e Desenvolvimenta.d&gsenvolver esta andlise, foram identificadas
todas as profissbes listadas para cada um degipes®s e, posteriormente, foram filtradas as
informacdes de numero de profissionais em cadadatle e sua remuneracdo. Os resultados sdo
apresentados nas Tabelas 4 e 5, em que séo insl@adi@s atividades profissionais com melhor e
com pior resultado em termos do numero de profisgsoe remuneracao, respectivamente.
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Tabela 4 —Atividades profissionais criativas com maior e nreth@staque nos setores de
Tecnologia da Informacéo, Design e Pesquisa emrvek@mento em Santa Catarina no ano de

2013
TIC Total de Trabalhadores
Programador de sistemas de informacé&o 5.741
Gerentes de tecnologia da informacao 1.208
Programador de maquinas - ferramenta comando nemneri 314
Engenheiro de manutencéo de telecomunicacdes 6
Engenheiro de redes de comunica¢ao 6
Engenheiro projetista de telecomunicacdes 2
DESIGN
Desenhista projetista da mecéanica 2.018
Designer grafico 1.544
Desenhistas técnicos, em geral 1.460
Decorador de evento 41
Desenhista técnico (ilustragdes artisticas) 31
Desenhista técnico (ilustragdes técnicas) 22
P&D
Engenheiros de produgéo, qualidade, segurancas afi 1.547
Engenheiros mecanicos e afins 896
Pesquisador de engenharia e tecnologia 775
Pesquisador em ciéncias florestais 2
Pesquisador em saude coletiva 2
Pesquisador em economia 1

Fonte dos dados: Adaptado de Firjan (2014)

No setor de Tecnologia da Informacdo e Comunicagdacatividades de programadores de
sistema de informacédo se destacam com o maior oudeeprofissionais, de modo que chega a
representar 74% de todos os profissionais de THguanto os engenheiros projetistas de
telecomunicagfes estdo em menor nimero. No segetdocom maior numero de profissionais,
Design, os desenhistas projetistas de mecanicassamis numerosos, ao passo que o0s desenhistas
técnicos de ilustracdo técnica, respondem por sen®B% do total de empregos do setor. Os
engenheiros de producdo qualidade seguranca e afipgesentam 25% dos profissionais do
segmento de Pesquisa e Desenvolvimento e em 20&d3tenente um pesquisador em economia
compde o quadro de profissionais criativos em P&Beguir, sédo realizadas as analises quanto a
remuneracao nos principais setores criativos dgalesie Santa Catarina.
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Tabela 5 —Principaisremuneracdes das atividades profissionais criativgasetores de Tecnologia
da Informacé&o, Design e Pesquisa em Desenvolvimemt8anta Catarina no ano de 2013

TIC R$
Engenheiro de manutencéo de telecomunicacbes 13.134,71
Engenheiro de redes de comunicacao 8.686,87
Engenheiro de equipamentos em computagéo 6.533,67
Programador de sistemas de informacéo 2.797,80
Programador de multimidia 2.614,46
Programador de internet 2.161,23
DESIGN

Desenhista técnico (ilustracbes técnicas) 3.361,20
Desenhista projetista da mecanica 3.227,91
Desenhista projetista da eletrbnica 2.758,93
Designer de vitrines 1.565,15
Projetista de moveis 1.387,35
Decorador de evento 1.094,21
P&D

Pesquisador em ciéncias agrondmicas 11.330,01
Pesquisador em medicina veterinaria 10.766,94
Engenheiro eletrénico de projetos 9.860,64
Pesquisador de clinica médica 2.642,14
Pesquisador em saude coletiva 2.551,07
Pesquisador em psicologia 1.547,55

Fonte dos dados: Adaptado de Firjan (2014)

As atividades desenvolvidas por engenheiros de teagao de telecomunicagcfes sdo as mais
bem remuneradas no setor de Tecnologia de Infom@aC®municacdo, enquanto o programador de
internet, tem o pior salario deste segmento. Enigdea remuneracdo mais elevada € recebida pelos
desenhistas técnicos de ilustracdes técnicas eosres sdo dos decoradores de eventos. Ja no setor
de Pesquisa e Desenvolvimento, os pesquisadom8riias agrondmicas tém os mais altos salarios
do segmento, ao contrario dos pesquisadores erolgagier, que ocupam a ultima posi¢cdo neste
ranking.

Ao vislumbrar o panorama catarinense quanto agyzatgdo da forca de trabalho criativa e
remuneracao recebida por esta, € possivel obsdevéorma resumida que no que se refere ao
Emprego Criativo em Santa Catarina, a area de rdagtaque € a de Consumo e 0s segmentos que
detém o maior numero dos profissionais criativasd& Tecnologia da Informacdo e Comunicacao,
Design e Pesquisa e Desenvolvimento. Em obsenggsiéiguras 2 e 3, ressalta-se a importancia
gue o setor de Tecnologia da Informacédo e Comuiictgm no cenario catarinense, pois, além de
estar entre 0s setores que mais geram empregvanat Estado, € o que mais cresceu de acordo
com este indicador no periodo observado. Os setier@esquisa e Desenvolvimento e Design, que
também estéo entre 0s mais representativos emdetergeracdo de emprego, podem ndo ter crescido
de forma tdo impactante quanto TIC, mas tambémsaptaram uma expansdo no numero de
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profissionais, com uma evolucdo de 31% e 22% régpetente. Os maiores salarios pagos dentro
da Industria Criativa sdo pagos no segmento deuBase Desenvolvimento, seguidos pela
remuneracao dos setores de Arquitetura, Publicidadexnologia da Informacdo e Comunicacgéo. A
diferenca entre a maior e a menor remuneracaetdo de Expressdes Culturais, chega a 470%.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve como objetivo a identificacao plorscipais conceitos em que se baseia o
frameworkda Economia Criativa e, também, na analise do egoperiativo em Santa Catarina, com
base no numero de profissionais desta industrearemuneracéo desses. Ao completar a trajetoria
de construcéo deste artigo, vislumbra-se a redl@destes objetivos de forma plena.

Quanto a construcao tedrica que envolve os temBsalzomia e da Industria Criativa, percebe-
se a ndo homogeneidade, mas sim a complementagiedadiefinicbes e modelos, que de forma
alguma desvalida ou menospreza a importancia ¢gema ganhou desde a década de 1990. Nota-se,
entretanto, que ainda ha um grande caminho a ptarago na busca do fortalecimento, tanto deste
construto, quanto na definicdo de politicas publigae assegurem o caminho de crescimentos que
estas atividades vém alcancando.

Abordou-se o tema da Criatividade no entendimeatgue esta passa a assumir um fundamental
papel econdmico, tornando-se um ativo intangiweseldos processos de diferenciacdo e inovagéao,
inerentes a geragdo de vantagem competitiva noaaherglobal contemporéaneo. No estudo da
Economia Criativa existem diferentes modelos qoausiéizados para delimitar a forma com que esta
pode ser compreendida, mapeada e entendida, seadmmalguns casos da-se maior enfoque sobre
as industrias, como para Howkins. Em outros, coara plorida, o foco passa a ser as profissoes e o
ambiente da criatividade.

Dentre os conceitos abordados no artigo, estaefasgbes e estruturas da Industria Criativa,
em gue operam distintos segmentos econdmicos gua tiatividade e o capital intelectual como
principais insumos, sendo eles: arquitetura, ad@sicas, audiovisual, biotecnologia, design,
editorial, expressdes culturais, moda, musica,irpatrio e artes, pesquisa e desenvolvimento,
publicidade e tecnologias da informacdo e comuama$endo que esta delimitacdo de setores pode
variar de acordo com o modelo adotado.

O Brasil desponta com um campo feértil para as ddoes ligadas a Economia Criativa, fato
elencado principalmente pela diversidade que aéloriga e cultural de sua populagéo. A Federagéo
das Industrias do Rio de Janeiro, realizou um egti@heiro acerca das Industrias Criativas no Brasi
analisando o numero de profissionais criativos ewacsetor e, também, a média salarial das
atividades que compde estes segmentos.

Em relacdo a Santa Catarina, observou-se que ddestaipa uma posicao de destaque no que
se refere a participacdo do emprego criativo nal ti¢ emprego do Estado, ocupando a terceira
posicdo naanking brasileiro. No que se refere ao total de profisai® atuando no nucleo criativo,

o Estado também apresenta um bom indicador, ficamosexto lugar neanking nacional.
Entretanto, no quesito remuneracéo o Estado apieesesultados pouco atrativos do ponto de vista
da retencédo e atracao de profissionais em compmadasioportunidades geradas em outros Estados,
ficando em vigésimo terceiro lugar em comparac&odamais Estados da federacéo.

Além de fazer uso dos indicadores como 0 nimegrafessionais e a remuneracao, que abrem
uma janela do cenério da Economia Criativa no Bstadtros indicadores podem ser inseridos em
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estudos futuros como a insercéo dos numeros réésran nimero de empresas e arrecadacao destas
atividades para o Estado, além da busca por ingieadque possam dimensionar também a
intangibilidade destas atividades, como por exeppfmtencial criativo.

E certo que a Economia Criativa assume um papatjganatico pos-industrial, que apresenta
grandes oportunidades de crescimento econémidm assno, de inclusédo social. Contudo, isto se
dard, principalmente, para os que estiverem cotesteom o papel que a criatividade e o capital
intelectual tém no cenario global contemporaneta Beva onda, trouxe consigo um repensar das
relacbes, com espacos amplos e abertos aos predessocriacdo e compartilhamento de saberes e
fazeres. Desta forma, € imprescindivel que as $qugalicas e privadas estejam alinhadas na mesma
direcédo, para que tanto a nacdo como Estado, pags@ntir uma maior vantagem competitiva e
colher os resultados vindouros da Economia Criativa
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CATARINENSE CREATIVE ECONOMY:
AN ANALYSIS OF CREATIVE WORK IN SANTA CATARINA

Abstract: Foreseeing an increasingly competitive future, theme of the Creative Economy is
gaining ever greater prominence in the context ablig policy, academia and productive
organizations. There is no consensus in the desigettings that make up the framework of the
Creative Economy, but certainly there is a lineaiih the themes that are explored within this
construct, as is the case for Creative Industried the Creative Class. These are new paradigms,
where the focus of tangibility gives in its maiaus of economic activities, giving rise to knowkedg
skills, or creativity as an important economic ds3dis study aimed to add these concepts to stippor
the understanding of the evolution of the creagplein Santa Catarina, mirrored in the economic
indicators of pay and participation of professiasnal the creative industry. The method adopted was
based on the use of secondary data, such as wbitke main authors of the area and also the reports

86



Revista de Extensao e Iniciacao

Cientifica UNISOCIESC - REIS:

ARTIGO

of UNTCAD and FIRJAN. In response to the goala$ween that the state of Santa Catarina has a
significant national contribution, as the numberpobfessionals working in the creative activities,
especially for the technology sectors of Informatmd Communication, Design and Research and
Development. However, with regard to personal inepthe state ranks twenty-third place in the
country, which observes the average of the salariextive professionals in the Creative Industries
of Santa Catarina. Certainly, there are challenge$e overcome and opportunities to be exploited
in this vast field of Creative Economy, both in Brand in Santa Catarina.

Keywords: Creative Economy. Creative industries. CreativeaklVo
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